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產品設計
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計畫緣起
大視設計創造了「MARK TAIWAN」品牌，收集屬

於你的臺灣之美與回憶，舉凡建築特色、習俗文化

等。因此「MARK TAIWAN」標註了大家所期待已

久，歷經 2次修復 20餘年的古蹟（霧峰林家），在

媒體報導、廣告、部落客的推文下，預約參訪的觀光

客眾多下，如何創造深根地方文化產品 ?何以互利

合作；打響知名度，為本計劃重點方向。

新產品簡介
以「霧峰林家」的地方特色文化主題作為切入點，運

用園區裡飲茶看戲的文化內涵，創造週邊產品，啟

發將來可陸續合作的其它地方文創銷售平台，創造商

機。

大視設計有限公司
霧峰林家文創產品設計

計畫創新重點
1. 以「霧峰林家」為地方特色文化主題作為切入點，

開啟它孕育悠久的歷史文化意涵，將建築、祥獸、

窗花等背景故事轉化為產品的特色加值。

2. 運用「霧峰林家」園區裡飲茶看戲的文化內涵，

創造週邊產品，讓消費者有身歷其境的感受，並

將產品贈予好友，傳遞、分享祝福。

3. 藉由文創設計公司深根地方文化、活化古蹟、提

升古蹟營運效能的概念，將產品推向各地文創銷

售平台，打開地方知名度，引發前往觀光熱潮，

產生互利效應。

4. 透過研發「霧峰林家」在地文化產品為例，啟發

將來可陸續合作的文創銷售平台，如兩廳院、花

蓮文創等擁有地方文化特質與眾多觀光客的地區

開創產品，創造延續性商機。

研發成果及衍生效益
大視設計為專業文創設計公司，致力於研發足以代表

臺灣的文創產品，讓國內外的觀光者都能在各個景點

收藏我們的產品，產品深根文化在地意涵，也能傳遞

給親朋好友，獻上最真摯的祝福。由本計畫提出的霧

峰林家 -茶具周邊系列，運用園區飲茶看戲來觸發

產品購買慾，並連結戲台的文化符碼作為創作元素；

霧峰林家 -文具禮品系列，也將連結所珍藏書畫及

雕刻的文化符碼作為創作元素，皆彰顯出霧峰林家的

獨特的地方文化。然而設計開發霧峰林家書籤商品，

因符碼雕刻鮮明為賀卡型商品 (也是大視設計研發及

通路銷售強項 )，體積小消費者易採購及帶出國，可

作為宣傳霧峰林家的媒介。以下為將來量化效益預估

質，將促成新增的營收達 575萬元 /年，可望成為

公司營收的主力產品。

專案執行重要心得 
大視設計在本計畫所規劃創新發展在地文化特色「霧

峰林家」的文創商品，在設計過程中雖經歷許多圖紋

設計精緻小巧化所導致的不易加工等問題，但再反覆

3D模擬研發及委託勞務廠商不斷討論打樣後，終於

創造出產品的許多可能性，並實踐構想。

期許本計畫的文創商品，能深根地方文化、活化古

蹟、提升古蹟營運效能，將產品推向各地文創銷售平

台，打開地方知名度，引發前往觀光熱潮，透過已有

通路及新開發通路和展覽，不斷曝光下讓大眾看到，

成為行銷國際的台灣文創商品之一。

大視設計承蒙本計畫對我們的支持與輔助，讓我們有

更多的資源可以運用，開發更精美、更具文化意涵的

產品。此外，當「MARK TAIWAN」品牌的產品逐

漸推廣下，受到誠品書局、金石堂、昇恆昌 (免稅店 )

及各大博物館等通路喜愛引進我們的產品，且獲得產

業、觀光客、一般消費者的愛護下，添購來當贈禮，

也贈予他人一份祝福與幸福，創造永續商機。

在此由衷感謝本計畫主辦單位經濟部工業局、計畫管

理單位財團法人中國生產力中心、評審、委託勞務單

位等，讓大視設計有更多的能量挑戰國內外市場，發

揚臺灣文創實力。

從臺灣的生活經驗與文化擷取創作元

素，透過設計，將心中對於生命與美

感的感動，以物件呈現。每一件具有

意義的物件，透過使用並隨著時間的

積累在物件上形成的痕跡，與使用者

交互形成新的意義。由使用上觸及產

品背景故事的感動，讓我們能更珍惜

所擁有的文化與生態，進而傳遞到國

際間。
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