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阿里山高山茶「茶香、擴香、文化香」產品設計開發

植享家股份有限公司

計畫緣起

一、植享家公司不斷的努力，致力於建立獨特的市場區隔、

尋找目標市場，不步入價格競爭的後塵，同時又能快

速建立品牌，在資訊化創新服務、通路拓展方面已小

有成績，但在品牌的經營上知名度依然不足，因此「深

耕品牌價值，提升品牌知名度及顧客對品牌認同感」

成為本公司發展重點目標，將以「平價奢華的創新客

製化體驗服務」為行銷理念，並利用異業結盟擴大商

機，建構市場核心競爭力，開創本公司品牌形象價值

差異化！ 2013 年 9 月的亞太城市高峰會議於高雄舉

行，希望能創造台灣出一組結合台灣和澳洲有代表性

的文化和商品出來，除了達到為品牌價值加分更希望

透過此商品讓外國人看見台灣文化的美和價值！

二、因此，產生了開發一組由生活出發，從外國人觀點看

見台灣荼文化帶入茶擴香提昇生活品味的價值，並從

人文生態切入創造生活香的層次和故事性！

新產品簡介
一、以夜裡的茶園介紹出來台灣阿里山茶，打破以往人們

單方向認種植享茶園有礙生態的水土保持！提出另一

想法因為有茶園，有了青蛙和蛇和老鷹等蟲鳴鳥叫等

是多麼豐富的生態鏈呀！

二、因為有茶園創造出台灣高山茶和台灣人民對「茶」的

依賴，如同早年客家人一早出門到田裡工作一定來一

壼「唸茶」！這就是台灣當地文化和特色！

公司小檔案

成立日期：95 年 4 月 17 日

負責人：張月園

資本額：36000 仟元

員工人數：22 人

經營理念：

人本、自然、平衡、生活

本案合作之技轉單位：

一心二葉
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計畫創新重點
一、「在地文化」的意象，成為行銷城市的最佳

利器；經創意設計團隊統整規劃，將地方特

色產業與地方形象結合，將產品再行包裝上

市，並行銷地方特色文化，創造高附加價值

的新經濟市場，已形成地方品牌行銷的發展

趨勢。

二、台灣因各地方特色及文化背景自然發展出各

茶區之特色茶，如阿里山脈佔梅山鄉 75% 產

茶量之金萱與烏龍茶，新竹關山的東方美人

茶等！且無論何種茶，茶經由各種製茶技術

將特色茶之風味及特有香氣充分展現，消費

者泡茶喝茶前總不忘先「聞香」！　

三、結合香氛精油產品和茶透過「嗅覺行銷」，

推廣概念，同時展現茶葉「茶香」及本公司

「擴香」精油特色及現有優勢，並結合台灣

茶的「文化香」即是本產品之創新之處！

研發成果及衍生效益
一、創造出實質效益：台灣部份一組 2580*300

組＝ 774,000

      衍生：20,000*100=2,000,000

二、大陸部份：一組代理價人民幣 500 元約台灣

2500 元

      預計下單 300 組目前已進行報關工作！

      2500*300= 約 750,000 

專案執行重要心得

帶領本公司行銷團隊和眷屬們進入茶園體驗茶農

生活，白天與茶農們深度訪談並實際當起茶農走

入茶園，晚上行銷團隊腦力激盪想定位想市場觀

點和利基，夜裡靜靜探索著茶園裡的生態變化，

甚至我們看到樹山一隻正在「金蟬脫瞉」的蟬如

何的變化和池糖裡的青蛙產卵！

感謝工業局和委員們給予本公司機會，讓我和團

隊有機會那麼生活面和生態介紹茶園！結合和我

們的品牌介紹台灣文化！

茶芳療

茶擴香組合


