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多功能兒童童車設計開發計畫

奇美佳實業有限公司

計畫緣起

一、計畫動機 : 台灣已經進入「少子化」的社會，隨著獨

生子女人數的增現代市場營銷學的產品策略包括三個

方面：核心產品、形式產品和附加產品。現階段兒童

玩具主要集中在形式產品的競爭即產品的質量、產品

特色、產品款式、產品品牌、產品包裝等。由於玩具

周期較短，往往只有一、二個季度，因此把握銷售時

機，就成為企業推出新產品的重要手段，家長在子女

消費的支出將會越來越大。

二、計畫目的 : 本計劃中的創意將在結合鼓的概念，並導

入串連之方法 ( 如舞龍舞獅 ) 進一步吸引兒童的注意

與喜好，將產品更加的多元與提升其更多的附加價值

具體的，具體待解決的問題有以下幾點：

 ( 一 ) 國際高齡化及少子化趨勢。

 ( 二 ) 過度依賴 3C 產品而忽略既有之親身體驗。

 ( 三 ) 自行車產業多元跨業程度尚不完備。

三、具體解決方案 : 本計劃中的創意將在提供多元思考的

能力與手腳協調的訓練，以及強化注意力的提升，希

望能夠結合鼓概念及功能，再將既有之木製兒童自行

車給予結合，能夠讓兒童在騎乘自行車時能夠獲得更

多的趣味，也將自行車的附加價值提升。具體的解決

方案如下所示 :

 ( 一 ) 結合模組組合與鼓及舞龍舞獅之概念，提高附加價

值與利潤 

( 二 ) 提供娛樂與學習增加趣味之元素

新產品簡介

本計畫為多功能之兒童童車之設計開發，此本計劃之設計

目標中之多功能，是以音箱鼓獨立使用，可以結合童車共

同使用，亦可串聯成如蜈蚣一樣之童車使用，其多功能之

定義為此。

計畫創新重點
一、本計劃之目標市場，是以學齡前之兒童為主要市場目

標 ( 包括當作划步車等使用 ) 。

二、本產品是採用曲木加工，較不具金屬之鋼性，較容易

形成意外，也因曲木提供較親切的介面，並可以透過

多台之串聯，提供幼童在戶外遊憩時進行團體之遊憩

與生活。

公司小檔案

成立日期：100 年 11 月

負責人：李素珍

資本額：5,000 千元

員工人數：5 人

經營理念：

以客戶滿意度為導向，在完整的創
新研發基礎上，嚴格要求設計品質
及功能穩定度，以嚴謹的開發流程，
生產出深入且符合顧客需求的產
品。

本案合作之技轉單位：

無
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三、本計畫中更新之車體可由曲木成型製程作，

金屬外崁塑膠加工組裝結合方式，兼顧強度

與外觀色彩變化，增加個人化童車引領流行

時尚風潮。

研發成果及衍生效益
一、本計劃所開發之產品以曲木作為新的功能本

體之造型結構，音箱結構在其中提供簧片作

為發聲的功能，形成單獨一個車體，或是串

連成更多如舞龍舞獅之車體。

二、	將曲木加工之工藝技術導入，提升產品之高

質化，使其產品更加的多元。

專案執行重要心得

在研發過程中，由不同專長的人共同設計開發，

不斷的互相討論以追求完美的產品，並不斷的測

試以確保產品的穩定度及品質保證。以下為開發

過程中所得到的心得：

一、曲木的材質運用方面

一般自行車皆以塑膠或是鋁材質為主專業生產加

工，使用曲木成型加工、結合鼓產品功能，除了

可以使產品在市場上差異化、區隔化，更可讓產

品附加價值與質感上的提升。

二、	外觀設計方面

音箱鼓結合在三輪兒童自行車上實際使用模式，

化繁為簡的造型、使用便利性為基準，才不會失

去產品本身的價值。

三、	模組化設計方面

模組化可降低成本 20%，約 1000 元，提升效益

10%，約 500 元，目前售價將以 5,000 元左右為

目標，量產後預估每年為公司創造 1000 萬元以

上產值，每年多功能兒童童車生產總量可達 2 萬

台。

整車實車圖 ( 划步車模式 )       整車實車圖 ( 雙人音箱鼓童車模式 )


