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功能性時尚風格織襪設計專案

茗全針織有限公司

計畫緣起

一、茗全公司有鑒於在兩岸加入 WTO 之後，織品產業面

臨的困境必需勇於突破，故積極尋求創新發展之路。

二、本案將尋求具時尚創意能力的設計公司協助在產品的

主題、故事及使用機能上再尋求差異化與特色化發

展，以呼應去年底經濟部所提出的三業四化中「傳統

產業特色化

新產品簡介
以運動為主題的織襪系列

一、慢跑系列目標客群：慢跑運動族。喜愛慢跑運動，對

織襪有特殊要求的族群

二、單車系列目標客群：單車運動族。喜愛單車運動及休

閒，對織襪有特殊要求的族群

三、機車系列目標客群：機車休閒族。騎車上班或休閒旅

遊，對織襪有特殊要求的族群

計畫創新重點
一、開發以運動為主題的機能性、高單價織襪。

二、本案將會以 4C 研究、消費者洞察的產品設計工作坊

等方式進行市場研究，期能精準為產品及品牌定位在

市場的焦點團體座談 FGD 調查，市調的計畫書參考附

件將找出本案所設定之運動風為主軸，鎖定在「慢跑」

及「自行車騎乘」方面的目標對象，並針對此兩大族

群做深入探討，以了解消費者真正需求。。

三、精準為產品及品牌定位

本案的商品系針對喜愛運動中的慢跑、單車與機車三種運

動者，此三類族群對於時尚風格運動織襪具有較高的需

求，故市場定立已非常利基與明確。

公司小檔案

成立日期：民國 74 年 4 月 12 日

負責人：蕭絹

資本額：500 萬

員工人數：3 人                     

經營理念：

從OEM、ODM 脫困，創造自有品牌，
開創具有差異化的創新性產品，提
升品牌獲利力。

本案合作之技轉單位：

顧問諮詢單位：台灣創意設計中心

委託勞務單位：特一國際設計有限
公司

需求圖
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( 一 ) 產品定位

( 二 ) 品牌定位

對運動裝備有獨特品味，期待織襪能在運動時更

為舒適，並想成為團隊中注目的焦點，Winwings

迎翼品牌比市售運動織襪更能提供解決方案，因

為 Winwings 迎翼了解喜愛運動者的需求。

因此 Winwings 迎翼品牌的定位主軸就是運動者

所期待的「展翼贏向未來」。

此系列織襪就是要讓穿著 Winwings 迎翼品牌織

襪的人在每次運動能飛躍於運動的場域，在運動

競賽中能贏得好成績。

( 三 )Winwings 迎翼的品牌故事

運動的人都想贏得勝利，完成賽事任務，當你穿

上 Winwings 的織襪，就像裝上雙翼的鳥人，飛

躍於運動場域，有 Winwings 相伴如虎添翼。 

四、設計具差異化、特色化織襪商品

在本案設計將會針對市面上已有的商品進行了

解，並從 FGD 調查中之重型使用者的需求及他們

對其他競品的喜愛與了解下，深入研究在運動時

的織襪特色與功能，進而才能開發出最適合的運

動風織襪商品

五、虛實市場銷售，在內銷上可發揮創意空間 

本案產品開發是非常特定的利基市場，因此在銷

售的通路上將採網路購物為先，並逐步爭取與運

動相同的通路平台結合，初期先以少量寄售進而

爭取大型連鎖店的大單，在行銷方面將會採取部

落格、FaceBook、Twitter 等網路行銷方式。

研發成果及衍生效益
一、質化效益

( 一 )、提升公司在新產品開發設計能量。

( 二 )、提升公司產品的附加價值。

( 三 )、導入產品開發的新方法、新視野。

( 四 )、企業轉型以設計美學為導向。

( 五 )、企業在自有品牌能力的提升。

(六)、公司具有差異化及特色化商品開發之能力。

二、量化效益

(一)、衍生新系列商品3系列 — 各10種設計款，

共 30 款。

( 二 )、商品打樣 3 系列共 9 款。

( 三 )、年營業額成長 20%。

( 四 )、國內商展參與 2 次。

( 五 )、投入研發費用 5 萬元。

( 六 )、申請專利 2 件。

專案執行重要心得
( 一 )、提升公司創新產品設計開發能力。

( 二 )、學習商品開發前端策略性知識。

(三)、提升公司與外部設計合作之專案管理能力。

( 四 )、提升公司對市場需求之掌握能力。

( 五 )、提升公司品牌形象。

(六)、運用設計創新力提升公司產品媒體曝光度。

( 七 )、提高公司產品附加價值。

( 八 )、提升內部人員對設計美學之認知。

( 九 )、創造跨領域 / 跨品牌之合作機會。

( 十 )、有機會獲得設計獎項的肯定，增加媒體曝

光度。

成果照


