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省力背包調節機能結構設計開發計畫

Urban color 伴手禮產品設計計畫

計畫緣起

一、目前現況：

（一）都市色彩早在 1850 年以後，就成為歐洲城市色彩

規畫專業的一環。有著世界上最美麗城市美稱的巴黎，無

論是歷史古蹟還是民宅，在色彩規畫與建設上，建築牆體

皆是亮麗而高雅的奶酪色系。這也為常年陰雨連綿，鮮見

陽光的巴黎，帶來十足光感，並讓人無論在巴黎何處，都

能確認自己身在此花都中。素有迷人古都之稱的京都，金

色是人們對它的第一印象。寺廟或民宅外懸掛的傳統色調

的布飾，襯托古都典雅風貌。

（二）伴手禮，是出門到外地時，為親友買的禮物，一般

是當地的特產等富含特色的產品。華人社會由於農業社會

的悠久歷史使得人情味濃厚，凡出外或回鄉，為表關懷與

禮數，都會攜帶隨手小禮物送給親友。這些伴手禮品並非

價值不菲的名貴物品，而是藉此表達人與人之間情感聯

繫，即俗諺：「千里送鵝毛，禮輕情意重」。

二、問題解決：

（一）原物創意設計團隊對於生活用品的設計開發經驗，

目標族群以有經濟能力且愛享受生活的輕熟齡族群 (25

歲～ 35 歲 ) 為主。在眾多項目中，挑選出在辦公或生活

空間的皆需要之餐茶具品為開發項目。同時，希望以此具

有文化特徵的餐具用品吸引觀光客注意，進而開發觀光客

市場商機。

（二）本案共設計開發茶用杯壺組 ( 一杯一壺 )、茶葉罐、

點心盤、主餐盤 ( 深淺盤各一 )、商品袋一款，以上共 7

件產品。結案除商品袋外，其餘為陶瓷成品。

新產品簡介

公司小檔案

成立日期：94/12/13

負責人：王伯庭

資本額：10000 千元

員工人數：12 人

經營理念：

致力於創造具有豐富實用性且東方
文化氣息的生活用品，希望以源源
不絕的創造力，生產融合設計美感
與實用性於一體東方美學家用品。

本案合作之技轉單位：無

成品照
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計畫創新重點
一、展現台北的都市色彩與都市意象：

有人笑稱台北市是天龍國，既然生活在天龍腳下，

當然需要多點精神了解這座迥異於台灣其他地方

的首善之都。台北城的自然植物隨四季變換的萬

千色彩，而人造產物諸如建築、都市指標、公共

空間、大型公共建設、高架橋墩、捷運，以至於

公園裡遊樂器材的顏色，無形影響生活在都市中

的人們。都市的色彩，也構成人們對都市的印象。

台北天空，配上紅色、綠色，還有點生鏽的鐵皮

屋頂、五顏六色大小的招牌燈箱、街道上花花綠

綠的廣告標語等。那麼台北的顏色是灰色、各色

系混雜的混濁色？台北擁有獨特的亂有秩序生活

美學。究竟構成台北的都市色彩的現在與未來會

是什麼？

二、與在地人ㄧ起工作：

產品離開土地，就失去對土地的情感，本案產品

開發與後續製作將以本地廠商為主。舉凡陶瓷製

作、矽膠製作、布袋加工，只要這塊土地上有人

可以做的就不假手他人。

三、建立經營通路：

凡事不是做爽跟開心就好，產品需要透過通路進

行銷售，我們成立了一間網路商店，販售自己的

產品，當然也透過ㄧ般經銷通路銷售。

研發成果及衍生效益

量化效益

1. 增加產值     
2,000   千元

2. 產出新產品或
服務共  7 項

3. 衍生商品或服
務數共  1  項

4. 投入研發費用  
1,000  千元

5. 促成投資額   
1,000   千元

6. 降低成本  500  
千元

7. 增加就業人數     
0    人

8. 成立新公司   0    
家

9. 發明專利共  0  
件

10. 新型、設計專
利共  2  件

11. 期刊論文共  
0 篇

12. 研討會論文共  
0  篇

專案執行重要心得 

透過本計畫的開發流程，可建立跨領域設計整合

之基礎架構，即結合市場、技術核心、設計專業

與製造等，共同訂定產品開發目標與策略，並能

落實執行，以提升產品開發效益與適用性的作法。

若能以本案之成功經驗進行知識移轉，將有助於

提升創意導向的競爭力。

透過政府輔導及與專業設計公司合作，增加設計

開發能力及對市場與消費者之了解與敏感度，開

創市場競爭力及差異化，將昔日單次服務之心態，

提升至創新加值的研發導向，創造企業新藍海。

成品照


