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電熱型加熱陶器爐外觀設計專案

勤貿實業股份有限公司

計畫緣起

一、臺灣陶瓷產業的發展從起步到繁榮，差不多經歷了半

個多世紀，目前臺灣陶瓷產業卻又陷入一個相對低迷

的發展時期。處於全盛時期，臺灣陶瓷產業每年總產

值達新臺幣 200 億到 300 億元，從 1998 年以後，由

於全球其他地區的陶瓷產業的生產體系不斷完善，加

之貿易障礙與日劇增，臺灣的陶瓷產業由盛轉衰。

二、臺灣陶瓷產業的這種下滑趨勢，在 2000 年後也並沒

有得到改善。2002 年臺灣加入 WTO 後，臺灣陶瓷產

業市場開始面臨全球市場的競爭，使得臺灣陶瓷產業

的經營更為困難。目前臺灣陶瓷產業的發展處在一個

轉型的關鍵期，如何根據臺灣陶瓷產業發展所面臨的

外部環境和內部的生產特點，有效引導臺灣陶瓷產業

走上創意產業之路，成為臺灣陶瓷產業未來發展的關

鍵。

新產品簡介
一、產品規格：

（一）電器規格：110V&220V 能通用，功率為 800W ～

1000W。

（二）調整控制設定：能調整輸出功率大小，以分大 ( 沸

騰 )、小 ( 保溫 ) 以及斷電段；控制元件設計於爐體上，並

有電源指示燈號；可加上定溫定時功能，達到約 2 小時。

（三）安全設計需求：為避免空燒，以溫度的感測作為安

全設定，並考量能持續進行加溫或保溫功能。

（四）結構與組裝需求：元件需有穩定結構，且考量散熱

與未來組裝方式問題。

（五）安規：此爐具未來將於兩岸市場進行販售，已分別

通過相關安規為優先考量；在此，也可進一步考量日本與

美國的安規規定，未來有機會擴大市場，亦可進行販售；

安規優先順序：中國大陸 ( 申請中 )、台灣 ( 已申請 )、日本、

歐盟。

二、產品設計介紹：

產品設計本身考慮陶作坊經典一式壺款進行設計，爐心使

用模組化設計，分別有雲母片電熱板規格與黑晶爐規格，

考量組裝順序整體共分 5 個主要組件，分別為爐心模組、

上爐面、下爐座、中隔件、旋鈕，作用設定分別如下：

（一）爐心模組

爐心採模組化設計，爐心整體設計為完整包覆，同時解決

防水需求。

公司小檔案
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浩漢產品設計股份有限公司

台灣創意設計中心
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（二）上爐面

上爐面以高光黑色爐面表現，設計與腳座對稱山

形，增加消費者使用安全感。

（三）下爐座

下爐座內含爐心模組固定機構，為結構主件。

（四）中隔件

由於陶瓷生產時的公差較大，在最佳的組裝順序

考量下，中隔件扮演緩衝上爐面與下爐座隻組裝

緩衝，同時也成為造型特色，以飾條方式呈現，

並延續至旋鈕外圈，形成完整造型細節。

（五）旋鈕

旋鈕搭配不同陶瓷材質可使用金屬或木頭材質搭

配，拆件策略為旋轉軸心外套飾件，故方可隨外

觀需求變化不同旋鈕材質。

計畫創新重點
一、便利的品茗概念：

現代生活型態對電的使用愈來愈依賴，特別是在

公共場合，點火燒水有期限制性。因此，電熱型

燒水壺提供方便品茗的方式，可更為輕易推廣具

時尚品味的品茗文化。

二、文化現代性與品牌特色：

以延伸舊有器型的設計，轉換以往較為傳統陶品

的線條，使用較為現代性的線條風格，讓產品產

生差異化，以創造新產品的產品及品牌價值。

三、人器之間的使用考量：

大幅降低壺座高度，讓泡茶人以更符合人體工學

的使用方式進行泡茶。此外，透過多樣材質的整

合，增加產品外型的活潑個性，亦同步強化安全

性。

研發成果及衍生效益

一、對公司人員：

藉由本案提升公司設計、研發及專案等人員能力，

特別是於研發過程中對於電器結構、熱性材料等

於研製過程中涉及商品化之製程了解；與委託設

計單位的合作之下，增加研發人員的整合經驗及

創新思維。

二、對公司產品競爭力：

本產品的定位明確，是燒水壺組系列的生力軍，

特別是對中國大陸市場而言，極具市場競爭力，

亦透過外型設計的改善，提高陶作坊的品牌形象。

三、對國內外市場與商機：

本產品符合現代便利使用的生活型態，創造既有

不同產業的技術結合，開創新商機，   直接帶動

陶瓷、茶品、電機、材料等相關產業的商業機會，

間接提升周邊產品之市場潛能。

四、產值效益：

預估售價一組為新台幣 8,000 元，到 2013 年底

可銷售 750 組，產值約為 600 萬元；2014 年可

銷售 875 組，產值約為 700 萬元；2015 年可銷

售 875 組，產值為 700 萬元。

專案執行重要心得

一、對異材質的使用：陶作坊過去的產品材質較

為單一，此次在矽膠、木頭、陶、金屬、玻

璃等有更多的認識。

二、安全規範對設計的限制：特別是電子類產品

的安規，對公司來說，是一個較新領域，與

協力廠商的交流中獲益良多。

樣品照片

機構階段
機構階段


