
477

     ■
1
0
2

年
度
協
助
傳
統
產
業
技
術
開
發
計
畫
　
研
發
個
案
成
果
彙
編

集瓷廚房系列商品設計計畫

佳鼎國際股份有限公司

計畫緣起

一、目前現況：以集瓷品牌 OBM 產品為主

自 2004 年將原先代工 OEM 的型態轉為開發商品 ODM 型

態，近年逐漸以集瓷品牌 OBM 的產品，透過網路 / 實體通

路行銷；加上近年來台灣不斷推動文化創意產業，此時國

內許多陶瓷業者相繼推出文創商品。

二、問題解決：

此次欲研發的『「集瓷廚房系列商品設計計畫」』即為，

我們藉此運用自家的開發技術強化商品優勢，並透過 3 ＋

+2 團隊的設計力，讓此商品主題可以運用在市場中佔占有

一席之地，讓消費者可以廣泛的了解與接受鶯歌歷史。

新產品簡介

一、幸福同心鍋：

透過與鶯歌新旺集瓷擁有多年的歷史與製作技術，本次一

同參與餐桌上的革命實驗，探討餐桌和家庭的關係，如同

我們跟家人與朋友或情人吃飯一樣重要，可增添不少幸福

滋味。此同心鍋最大的設計優點在於周圍多了一圈木頭

盤，當食物煮沸完畢後置於餐桌上時，可將木頭盤套於陶

鍋上方，在享受美食的過程中，一來可將鍋料夾起至旋轉

盤中，促使食材不會太燙入口溫度適中，也具備保溫效果。

另外，木頭盤也可旋轉功能，利於大家分享美食，共聚每

一分與每一秒。

公司小檔案

成立日期：92.12.17

負責人：吳佳樺

資本額：100 萬

員工人數：19 人

經營理念：

創造出強大的台灣鶯歌陶瓷品牌，
並複製經營模式，發揚到國際通路。
本案合作之技轉單位：

顧問單位：財團法人台灣創意設計中
心

設計單位：叁加貳創意整合有限公司

產品 3D 示意圖
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計畫創新重點

一、陶鍋主題系列設計：

本專案針對廚具與餐具系列商品設計計畫，包含：

陶鍋 1 款、碗 1 款、盤子 1 款、醬罐 1 款、杯子

1 款，共 5 件。藉由陶鍋為主軸，依照飲食順序

為餐盤與碗裝盛，等待食材上桌，開始使用醬料

美味佳餚，最終在喝上一杯，希望在每一個環節

都是環繞著主題性。彼此之間藉由相同的設計特

徵，延續到每一個不同的商品上，卻可營造出不

同的效果與作用。透過餐具營造出整體系列效果，

人們也可以根據各自家裡需求，以及對餐廳環境

和生活型態的不同搭配，在不同的空間選擇變化，

提出各種器具來引導消費者時尚風格、改善一般

傳統的用具，打造感質經濟。

二、陶鍋搭配異材質：

將產品和藝術做更好地結合，打破傳統鐵製廚具

的冰冷感覺，透過材質與觸感的結合，加上陶瓷

生產技術的純熟優勢，提高設計自由度，加強使

用的便利性與整體性，讓商品創造舒適與優美的

藝術與人文效果。

研發成果及衍生效益

目標 項目 計畫前狀況 完成後狀況

1. 技術狀況

2. 產業狀況

1. 市面上目前有許
多陶瓷設計 的鍋
品，但偏單品項
較多。

2. 目前在相關市場
中以台灣文 化或
習俗的形象的陶
瓷品牌較少。

3. 鶯歌陶瓷產業技
術逐漸失傳，年
輕人學習意願較
少。

1. 將呈現主題『生活
食具類』完整系列
的產品衍身，新旺
集瓷品牌印象將會
衍身至飲食區域。

2. 用特殊的釉色，並
以百年文化故事為
背景，喚起大眾對
陶瓷的技藝，代表
台灣的產品將會更
加突顯與傳承。

3. 加入美學風格的強
化定位，創造出具
有競爭力的商品。

4. 透過設計與製程分
享，讓設計師能對
陶 瓷 產 業 深 入 體
驗，與師傅面對面
溝通，了解製程的
辛苦度，也因此能
利用設計的手法，
提升產品的良率。

專案執行重要心得
產品外觀設計在長達 5 個多月的執行過程中，對

於集瓷自身需要在眾多的食器載具中找出其他商

機與市場，的確在產品目標設定遇到許多困難點。

新旺集瓷為了讓本次「集瓷廚房系列商品設計計

畫」達到高水平、尋找更好的餐桌使用方式為第

一目標，人性化的設計滿足國內外消費者需求。

除了藉由「3 ＋ 2」設計端的概念發想與台創中

心產業輔導，讓此團隊培養成熟的默契與凝聚力，

透過每一次階段性開會都會有令人驚奇的結果，

激發不少創意思維，也讓彼此學習很多。例如在

產品設計過程中，經過討論溝通，累積很多產品

開發的心得，包括：考量餐飲市場需求、使用人

數、後製產品質掌控、生產成本等各層面需考量

的因素。

產品 3D 示意圖


