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DANDY 住居新型門鎖設計計畫

敦義五金股份有限公司

計畫緣起

一、目前現況：

（一）根據學者專家的研究，「家」是最好的避風港，也

是所有家庭成員身心安寧的寄託，一個「家」除了建築物

本身結構需堅固外，還必須要有門、鎖、窗等防護措施，

才有一個安全住所，方使每一個家庭成員得以安居，因此

更凸顯門、鎖、窗之重要性。

（二）現代居家除了講究漂亮造型外，更在乎功能上的基

本安全，尤其是防盜為首要之務，除了鐵窗、鐵門外，希

望可以有更好的選擇，加上近年來透過科技與創新材質的

安全防護也是另一種防盜裝設，因此無論是保全、電子鎖、

防盜門、窗等不同方式，皆可以加強居家防護措施，但又

不影響居家設計美觀，甚至成為居高防護防盜門。

新產品簡介

一、MEDUSA 科技電子鎖：

透過本次 MEDUSA 科技電子鎖，除了有傳統鑰匙作為備用

之外，納入RFID與觸控感應系統，提升整體便利性。另外，

有鑑於消費者多元市場，因不同居家環境可透過半客製化

改善把手觸感，除了現代金屬感之外，仍有木頭材質可搭

配，針對外門，也選配有輔助照明功能，提供光線不足的

環境提供引導的提示。

二、VESTA 電子鎖：

相較於傳統門鎖，VESTA 電子鎖提供便利性，同樣可使用

感應方式或密碼系統。萬一遇到臨時狀況，本設計最大特

色即是隱藏式鎖仁，同時兼具美學精神，降低五金門鎖給

人不安定感。俗稱科技始於人性，VESTA 本身最大的優點

在於為人們提升生活品質，進而一個家庭的安全性強度，

也可藉由其他相關系統做搭配形成家中最安全的防護網。

公司小檔案

成立日期：73/02/15

負責人：施楠烑

資本額：30,000 千元

員工人數：34

經營理念：

不斷創新革變，不間斷學習以求進
步轉型。

本案合作之技轉單位：

顧問單位：財團法人台灣創意設計中
心

設計單位：叁加貳創意整合有限公司

MEDUSA 科技電子鎖圖
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三、LUCIA 把手：

家門外第一道鎖即是最重要的部分，敦義五金公

司設計規劃從外到內的思維，將室內門鎖的把手

整合成外觀簡潔、大方流暢，同時富有強烈的現

代氣息和時尚感。除了美觀的外表下，也少不了

安全性的設計，LUCIA 把手側身採用倒角處理成

一直線，可引導使用者容易操作；設計上下對稱

造型，不管家門是左右開皆能安裝自如。

 計畫創新重點

一、計畫目標：

 DANDY 住居新型門鎖設計計畫在自身技術發展

上，相當著重機能便利與高安全性，除了傳統鎖

強化在機能與型態，反觀科技智能鎖所提供資

訊服務以及與人之間互動，利用 DANDY 在機能

（械）優勢發展，後續再推廣不同產業。

二、創新性說明：

（一）特別在金屬材質與色彩搭配使用，考量門

鎖的使用環境，分析國外市面相關產品成功的背

後，考量未來商品的行銷模式，讓使用者 / 相關

業主可以更加喜愛它。

（二）彰顯門鎖機構性能，以不影響開與關為主，

進行外形的產品開發。

研發成果及衍生效益

目標

項目
計畫前狀況 完成後狀況

技術

狀況

1. 傳統歐美鎖款式偏
舊與傳統

2. 近期開始推廣 RFID
感應電子鎖

3. 另一塊，尚未有觸
控密碼的產品，期
盼可增添在展場上
吸睛產品。

1. 增加觸控密碼 RFID 感
應電子鎖。

2. 強化展場展示與訂購狀
態。

3. 傳統款與 RFID 感應款
也一同推新

產業

狀況

1. 韓系電子鎖的市佔
率高，但此產品安
全性及耐用度不
好。

2. 大陸市場的電子鎖
氾濫，未有一個具
有設計的產品。

3. 款式目前款式不多
元化。

1. 開創『敦義 DANDY』
自我品牌。

2. 加入美學風格的強化定
位，創造出具有競爭
力的商品。

3. 本計畫設計之居行鎖，
除可就模組單元體進
行組裝之外，亦可與
相關服務型系統或環
境系統進行整合；不
僅可提升 DANDY 鎖的
功能，更可進一步擴
大其產業。提昇我國
在智慧鎖產業之能量，
建立相關應用產品之
研發與設計技術。

專案執行重要心得

本案除了在產品外觀設計與整體系列有所突破之

外，同時也內化自身企業。由於韓系電子鎖勢掌

握市場，價格以中低價位切入，不斷創造自我韓

系品牌。反觀以本公司生產機械門鎖為基礎，在

品質及安全性上領先業界，品質已在國內外小有

名氣，以國內市場加上國外市場的量來增加對加

工廠的議價能力，同時在技術上透過本次提升，

增加國際競爭力。

本公司的供應商都有多年的合作默契，威脅反而

存在於原物料的上漲壓力，此為深深影響本公司

獲利能力的關鍵之ㄧ。以本公司業務部門針對國

內外電子鎖的銷售量來觀察，並輔以所有經銷商

訪問的市調後發現，世界各國的使用者開始接受

電子鎖的使用，並逐漸出現指定大品牌使用的情

形。所以對門鎖業界而言，就像智慧型手機忽然

大量取代傳統手機的現象，似乎也開始出現在門

鎖產業界。因此希望透過本次計畫，以期能在即

將到來的商機前占有一席之地。

VESTA 電子鎖圖 LUCIA 把手圖


