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具內藏式類棘輪緊固裝置之天地桿開發計畫

駿毅科技工業股份有限公司

計畫緣起

為徹底解決市面上現有天地桿產品外觀不平順、定位不牢

固等缺點，計畫中改變傳統的桿體外部迫緊方式，而改

在桿體內部以螺桿定位構件配合類棘輪迫緊構件，達成桿

體長度之調整目的。本計畫所開發天地桿產品具有外觀平

順、伸縮快速、定位牢固、裝設簡易安全等優越特性，能

確保展示會場中展示物品之完好。

新產品簡介

本計畫擬開發的天地桿產品功能上為求定位更加確實、乘

載力增加，捨棄有礙於外部美觀的機構，將新的機構藏置

主體內部，改成由卡鉗與螺牙配合成的類棘輪機構，使外

觀更加平整美觀且整體作動簡單確實、降低危險，不論用

途、結構、便利性皆顛覆舊有天地桿。外觀設計圖與成品

如下：

圖：具內藏式類棘輪緊固裝置之天地桿

計畫創新重點
對於開發此新產品的構想有下列幾項訴求：

一、整體外觀線條樸素美觀：將所有的結構隱藏在主體裡

面，使外面看起來簡單舒適。

二、連接件的簡化與多功能：在安裝容易和擁有必需的承

受力的前提下，使連接件簡化，甚至做到顧客感受不

出它的存在。

三、確保與地面和天花板能迫緊，避免一切不必要的風

險：之前的產品並不能在兩端的接觸面完美的結合，

導致會有重心偏移的問題和傾斜倒下的危險，我們進

公司小檔案
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行一些和兩端接觸面的結構改良來改善上述

問題。

四、拆裝容易：我們的產品用於顧客陳列擺設他

們的產品，例如百貨公司的專櫃，店面的裝

潢，展場的擺設，因應客人物品的季節性，

主題性和室內規劃，做出一個讓他們容易拆

卸安裝的產品，讓他們花費些許的時間和人

力來達到能隨心所欲地更換裝潢成他們想要

的擺設。

    綜合上述的訴求，本計畫中將螺桿定位、類

棘輪迫緊機構內藏於方形桿中，並配合小型

化連接件，組建成擬開發的天地桿產品系

列，下圖展現了組合完成後的整體系統，從

圖中可清楚得知所開發的天地桿具有新潮流

特色，外觀平整而不會過度吸引顧客的注意

力，在展場中充分扮演稱職的配角角色。

     本計畫之「具內藏式類棘輪緊固裝置之天地

桿開發計畫」開發時所建立的內藏式類棘輪

定位、方形桿體、小型化連接件等技術，可

以應用於裝潢、廣告、家俱、衛浴、機械機

構設計等行業之產品設計與製造，相關應用

範圍請參閱下圖。

                        

圖：計畫創新重點

研發成果及衍生效益

多年來公司在歐美地區已建立自己的客戶群，並

曾與客戶合作過衣物展示架等相關產品的開發。

而本計畫是公司的內部研發人員的發想加上眾人

集思廣益的成果。根據以往產品的開發經驗，只

要客戶群接受，其訂單量都將相當可觀。關於每

年15,000組銷售估算量，舉例說明如下：

一、以台北春季電腦展為例，去年參加廠商共

5400家。假設一家廠商用8支天地桿，若以

市佔率40%來計算，公司就有17000組天地

桿的商機。

二、本計畫開發的天地桿產品若達到最終目標－

以家庭為銷售單位。美國人口約3億2000多

萬人，假設一家以5人計，共有6400萬戶，

又假設100個家庭中有一家有這產品需求(至

少買2組構成一系統)，且本公司天地桿產品

市占率40%，則將會有51萬2000組，已遠超

過保守估計的15000組銷售量。

專案執行重要心得

在開發期程上，經驗豐富的開發成員帶領著年

輕的開發成員，讓他們了解開發不是只有研究

如何節省成本，同時必須滿足現今消費者的需求

(簡約、乾淨、以及安全)。教導員工在開發設計

時，不能因為成本的考量而減少任何一根螺絲和

補強；也不能只站在開發者的角度去思考產品的

外觀和功能，而更應該站在消費者的角度去思考 

“我們為何要購買你這個產品？” ，具體理解進

而去滿足客戶的需求，才能在競爭對手中脫穎而

出。

在計畫執行的後期，當產品組裝送交SGS測試

時，SGS的測試員也給我們多方的建議以及改善

方法，包括組織結構的強度、連接件的再次進

化……等等，並且以多年來的SGS測試員測試數

百數千件以上的經驗，鼓勵我們往日本市場去發

展，因為此計畫產品非常的有潛力。


