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	附件、品牌輔導提案規劃書

1、 [bookmark: _Toc505349091]計畫說明
1、 [bookmark: _Toc505349092]目的
為推動中小企業升級轉型，以品牌厚實企業軟實力，經濟部產業發展署113年度「台灣品牌耀飛計畫」（以下簡稱本計畫）辦理品牌輔導企業徵選作業，協助於產業或產品領域居競爭優勢，具有國際市場或利基市場發展潛力之中小企業，進行品牌策略、品牌溝通、品牌拓銷或品牌管理等輔導專案，以提升企業品牌發展能量，拓展品牌事業版圖。
2、 [bookmark: _Toc505349093]辦理單位
主辦單位：經濟部產業發展署
執行單位：財團法人台灣經濟研究院
3、 [bookmark: _Toc505349094]品牌輔導重點
品牌輔導對象以中小企業（實收資本額在新臺幣 1 億元以下，或國內經常僱用員工人數未滿 200 人之台灣企業）為限，申請應以企業自有品牌事業策略管理為核心，依企業潛力與市場機會需求，由分項輔導單位（經本計畫核可之品牌顧問公司與法人單位）提供主題式客製化品牌輔導專案，更精準且多元協助中小企業建立自有品牌發展策略與經營管理機制，強化品牌定位、品牌內外部溝通體驗、新市場拓展、數位賦能、ESG發展等，完善差異化品牌能量，藉以從內到外全面強化企業競爭力，加速推進國際市場拓銷。
經輔導結案後，企業須能提高內部品牌意識、建立品牌管理體系，並有助於企業品牌成長與拓銷效益，例如：品牌營收、品牌營收占比、外銷金額、通路布點等營運績效提升，進而帶動雇用員工人數與薪資成長，推升品牌價值並優化企業形象。



4、 [bookmark: _Toc505349095]品牌輔導主題說明
	輔導主題
	輔導重點
	建議輔導內容

	品牌定位建構
	依據企業品牌發展需求，協助企業洞察市場機會、進行競爭分析與確立品牌定位、發展品牌意涵與策略、建置品牌管理架構，以在市場具備精準明確的品牌價值主張。
	· 品牌檢視：內外部稽核、消費者（客戶）調查、市場研究、競爭者分析
· 品牌定位：品牌願景、價值主張、品牌標語、故事、識別系統、品牌定位與策略

	品牌溝通體驗
	扣合企業品牌定位策略，釐清企業內外部發展現況需求，建立溝通計畫與主軸訊息，或設計體驗方案，有效落地導入，提升品牌意識與知名度。
	· 內部溝通：釐清內部需求、擬定對內溝通策略、建立對內溝通計畫、協助品牌內化導入與落實
· 外部溝通：盤點外部溝通觸點與關鍵時刻、擬定外部溝通策略、建立外部溝通體驗計畫、協助外部溝通落地

	品牌市場拓展
	針對企業欲拓展之目標市場或新領域，釐清市場或新領域之市場現況、競爭者與通路樣態，依此建立市場拓展策略與具體落地方案，協助企業有效布局國際市場。
	· 市場分析：確定欲拓展目標市場、針對市場之競品、通路、客戶現況分析
· 拓展策略與落地：擬定市場拓展策略及具體落地方案、市場拓展成效

	品牌數位賦能
	依據企業品牌核心策略，以客戶與市場需求為本，結合數據分析模型工具，協助企業精準掌握市場動態，賦能企業具備數據分析與決策能力，建立競爭優勢。
	· 品牌策略鏈結：品牌核心策略與數位發展的連結性
· 數位導入：使用自有數據分析管理工具 或 與有數據分析管理工具的外部夥伴合作 ， 協助品牌企業導入數據管理、分析及決策能力

	品牌ESG發展
	扣合品牌定位策略與核心價值，盤點企業所具備的ESG能量，並與市場之標竿競爭者深入分析，訂定企業ESG策略架構、溝通計畫與落地方案，完善品牌企業的永續經營。
	· ESG策略訂定：市場/同業標竿分析、企業ESG能量盤點、扣合品牌定位建立ESG策略
· ESG溝通落地：制定品牌ESG溝通計畫與落地方案


[bookmark: _Hlk155697152]※每一家業者同一年度申請計畫以一案為限。
※分項輔導單位依企業主題目標需求，客製化提供輔導內容提案。
※品牌輔導原則以輔導兩年為限，且配合款不得高於企業實收資本額。
※加值智財服務：入選品牌輔導之企業，將優先獲得智財支援服務，掌握品牌發展過程的智財風險與基本對策，避免侵權、仿冒、權利搶註等風險。

2、 計畫申請
1、 [bookmark: _Toc505349097]企業資格
(1) 依國內公司法及商業登記法合法登記經營之企業。
(2) 實收資本額在新臺幣 1 億元以下，或國內經常僱用員工人數未滿 200 人之企業。
(3) 品牌為台灣企業所擁有，且商標已在台灣註冊。
(4) 	申請之企業負責人均非屬銀行拒絕往來戶；財務健全，近兩年營業毛利不得為負，無欠稅及違法等不良紀錄。
(5) 客戶或實質經營據點或業務範疇須涵蓋台灣以外至少兩個地區以上（港、澳、大陸視為同一地區），或自有品牌營收占總營收20%以上。
(6) 不得有陸資投資，依經濟部商業發展署商工登記公示資料查詢服務公告資料，或經濟部投資審議司陸資來台投資事業名錄進行認定。
(7) 以下企業優予考量：
1. 經濟部產業發展署公告之中堅企業。
2. 品牌或產業相關公協會推薦企業。
3. 符合「六大核心戰略產業」或「新南向政策」等政策優先扶植產業相關品牌潛力企業。
2、 [bookmark: _Toc505349098]產業類別
[bookmark: _Toc505349099]經濟部主管之製造業與服務業為主。
3、 報名方式
(1) [bookmark: _Toc505349101][bookmark: _Toc471809033]報名申請
[bookmark: _Hlk155697447]有意願申請品牌輔導專案之中小企業，即日起至113年3月25日止，可透過品牌計畫網站（http://www.branding-taiwan.tw）下載相關申請文件。名額視政府經費做調整，直至政府（113）年度計畫輔導經費預算用罄。

(2) [bookmark: _Hlk144127469]申請繳交資料
[bookmark: _Hlk155697508][bookmark: _Hlk155697490]請檢附以下應備資料，請將〔書面文件〕依序排放，文件如為影本請加蓋公司及負責人印鑑及「與正本相符」字樣，無需特殊裝訂；〔電子檔案〕亦請依序存入光碟或USB等儲存裝置，並將所有應備資料郵寄至品牌計畫小組。
	[bookmark: _Hlk155697548]應備資料
	書面文件
	電子檔案

	1.	品牌輔導專案申請表 
	1份
	WORD及PDF檔

	2. 企業諮詢紀錄表
	1份
	WORD及PDF檔

	3. 企業申請聲明暨同意書
	1份
	用印後掃瞄PDF檔

	4.	企業合法登記證或公司變更登記表
	1份
	用印後掃瞄PDF檔

	5. 品牌商標註冊證
	1份
	用印後掃瞄PDF檔

	6.	最近2年之營利事業所得結算申報書
（應涵蓋損益及稅額計算表及資產負債表等）
	1份
	用印後掃瞄PDF檔

	7.	最近半年內票據交換機構出具之非拒絕往來戶及無金融機構退票紀錄證明文件
	1份
	用印後掃瞄PDF檔

	8. 產品型錄或企業簡章等資料
	-
	PDF檔

	★品牌輔導提案規劃書
（申請時免附，由分項輔導單位提供）
	-
	-


(3) 文件送達地點
[bookmark: _Toc505349103]應備資料請郵寄至品牌計畫小組，以下為收件資訊：
1. 地址：台北市中山區中山北路三段31號8樓
2. 收件單位：台灣品牌耀飛計畫小組 收
3. 聯絡電話：（02）8978-3855分機 306陳小姐、303林小姐。
※所有文件含書面文件及儲存裝置恕不退回，請務必自行影印及備份留存。


3、 計畫辦理流程
1、 [bookmark: _Toc505349104]辦理情形
(1) [bookmark: _Hlk155697731]案件受理時間：申請期限自公告日起至113年3月25日止，收件順序以郵戳日期為憑，若企業未於收件截止日前完成申請，視同逾期，不予受理。
(2) 各項名額視政府經費做調整，如政府輔導經費預算用罄將公告截止受理。
(3) 每案審查作業時間：45至60天不等。
2、 [bookmark: _Toc505349105]作業流程
品牌計畫小組自公告日起受理企業申請，進行資格檢視及諮詢訪視，經資格檢視通過之企業將依其申請項目，媒合轉介予分項輔導單位並與申請企業進行洽談釐清具體需求，共同評估是否進入品牌輔導提案。確認輔導內容及同意進入輔導提案之企業，則由分項輔導單位研擬「品牌輔導提案規劃書」並送交委員會議審查，輔導提案經委員決審通過後方始執行。作業流程如附圖。
3、 [bookmark: _Toc202266020][bookmark: _Toc201397506][bookmark: _Toc200968905][bookmark: _Toc200269686][bookmark: _Toc199673319][bookmark: _Toc505349106]審查流程
(一)	資格檢視：檢視企業申請資料及文件，確認符合申請資格者，將依申請分項需求安排諮詢訪視，以了解品牌發展現況與需求，俾利媒合轉介予分項輔導單位。
[bookmark: _Hlk155698145](二)	會議審查：通過資格檢視並與分項輔導單位洽談後同意執行輔導內容之企業，由分項輔導單位提交「品牌輔導提案規劃書」，品牌計畫小組將邀請委員召開提案審查會議，企業主要執行團隊代表與品牌相關高階主管人員須出席提案審查會議，並由分項輔導單位進行口頭簡報，簡報時間另行通知。
[bookmark: _Hlk155607046](三)	決審會議：產業發展署與品牌計畫小組召開決審會議，依年度經費額度及個案審查後之排序，核定入選案件優先順序與政府經費。
4、 [bookmark: _Toc505349107]費用說明
[bookmark: _Hlk155698358][bookmark: _Hlk155698318]專案總經費上限為150萬元，惟每案視決審會議決議之政府經費額度，最高不超過專案總經費之50%，等同於新台幣75萬元（含稅）。首年度申請輔導專案政府經費最高50%，企業須相對投入至少50%以上配合款，曾輔導過一年之延續專案企業配合款比例應提高至70%以上，品牌輔導項目原則以輔導兩年為限，且配合款不得高於企業實收資本額。
5、 評審標準
	評分項目
	品牌輔導審查項目

	產業優勢
	1. 產業具有未來成長性及市場競爭力。
2. 屬於產業政策推動之重點輔導產業與企業，如中堅企業、六大核心戰略產業、新南向政策等。

	產品/服務競爭力
	1. 產品或服務具獨特性、國際市場或特定利基市場潛力。
2. 產品或服務具有創新表現，如獎項、認證、專利等。
3. 於產業或產品領域居領導或發展潛力、市占優勢，財務經營績效良好。

	品牌發展承諾
	1. 企業高層具有高度發展品牌意願及承諾。
2. 企業發展品牌已投入或規劃投入之資源，如時間、經費與人力。
3. 品牌發展現況、自有品牌營收表現，以及未來品牌發展規劃。

	企業團隊
	1. 企業具有品牌或行銷管理等部門或專職人員。
2. 企業具有可承接內化輔導資源之專業團隊人員。

	輔導提案
	1. 提案規劃符合企業申請預期目標、品牌發展現況需求及品牌計畫政策目標。
2. 輔導團隊具備輔導該主題之能量。
3. 輔導主題與企業品牌發展之必要性、契合度與創新性。
4. 提案規劃書之輔導內容完整度與可行性。
5. 輔導團隊人力配置及時程規劃適當性、輔導經費編列合理與清晰。

	輔導效益
	1. 預期輔導主題之成果與產業效益。
2. 延續性輔導企業，需說明過去成效與申請延續輔導之具體效益。
3. 預期可增加國內外市場通路據點及累計出口金額。
4. 量化效益及質化效益可提升程度。
5. 企業內部組織落實程度。



[bookmark: _Toc381777208]附圖、台灣品牌耀飛計畫品牌輔導申請流程
	申請審查流程
	企業配合事項

	[image: ]
	0. 企業申請：
0. 品牌計畫小組公開辦理企業徵選，凡符合申請資格企業，應詳閱企業申請須知，準備相關申請文件。
0. 於計畫徵求期間，企業應依申請輔導分項條件備妥相關文件資料，應備資料請郵寄至品牌計畫小組（台北市中山區中山北路三段31號8樓）。
0. 資格檢視：
0. 檢查企業申請文件是否齊備，若有缺漏通知企業於期限內補件，如資格不符者則退件或提供其他政府資源轉介建議，申請資料不另發還。
0. 本計畫得視企業申請項目需求安排諮詢訪視活動，提供諮詢訪視意見供參，企業需協助配合計畫諮詢訪視作業。
0. 企業須填寫「品牌強度線上自評系統」進行自評，本計畫將參考填答之內容進行諮詢及媒合。
0. 企業如有品牌智財諮詢需求，可填寫「品牌智財風險查核表」進行檢視。
0. 提案審查：
0. 視企業申請需求媒合企業予分項輔導單位，協助企業釐清具體需求，並共同評估是否研提輔導提案規劃書送審。
0. 依項目領域批次辦理輔導提案審查會議，企業主要執行團隊代表與品牌相關高階主管人員須出席會議，俾便委員評估輔導提案符合企業現況與需求。
0. 召開決審會議，依年度經費額度與提案審查後排序，核定提案入選序位和經費。
0. 資源媒合：
0. 經審查通過之輔導案，企業需簽署輔導專案契約後執行。
0. 輔導提案未通過審查之企業，將協助提供其他政府計畫資源轉介建議。


[bookmark: _Toc505349108]

4、 注意事項
1、 申請企業必須配合提供相關申請及評選文件資料，並秉持誠信原則提供正確資料，倘有不實情事者，產業發展署或品牌計畫小組可取消企業參加資格，追回政府挹注經費資源，並得請求損害賠償責任。
2、 審查通過入選企業須配合品牌計畫小組規範，於時限內完成合約簽定與文件提供，如無正當理由影響或拖延時程，品牌計畫小組有權視同企業放棄入選資格，安排其他企業遞補入選。 
3、 審查通過後放棄執行該輔導提案者，企業1年內不得再提出計畫申請。
4、 [bookmark: _Hlk31817889]在不涉及輔導細節資訊和營業秘密下，企業應於履約期間及產業發展署品牌相關計畫延續期間，配合產業發展署及品牌計畫小組出席或參與計畫相關會議及提供相關資料，俾供產業發展署及品牌計畫小組瞭解及掌握計畫執行狀況。
5、 企業及分項輔導單位必須配合品牌計畫小組進行期中及期末報告，以及檢視品牌輔導涉及的智財風險，並於指定期限內達成輔導進度，亦不可藉故拖延影響結案時程。
6、 企業須於履約期間及產業發展署品牌相關計畫延續期間，配合產業發展署不定時調查通路、就業、投資、產值等經濟活動情形，並有義務在輔導案結束後，仍配合品牌計畫小組年度成效追蹤調查需求，提供有關品牌成長及溢價表現、品牌營收績效、品牌通路拓展、外銷成長、獲獎表現及品牌智財布局保護與授權運用等成果效益資訊，俾供產業發展署及品牌計畫小組了解輔導企業品牌投入之中長期效益。
7、 [bookmark: _Hlk31817932]在不涉及輔導細節資訊和營業秘密下，企業應於履約期間及產業發展署品牌相關計畫延續期間，配合參與品牌計畫小組辦理之計畫線上與線下廣宣推廣活動，如企業交流會、成果發表會、計畫說明會、觀摩參訪、工作坊、論壇等各形式企業交流活動，並協助提供輔導案例或影片於品牌計畫網站、Facebook、YouTube、廣宣手冊等媒介或平台露出。
8、 產業發展署與品牌計畫小組保留申請須知內容變更之權利。

[image: ]經濟部產業發展署2024 Branding Taiwan Forward Project-品牌輔導申請須知
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品牌輔導專案申請表
	企業申請基本資訊

	[bookmark: _Hlk104308693]企業名稱：

	統一編號：
	公開發行代碼（無則免填）：

	企業地址：
	成立年分（民國年）：

	所屬產業別：
	實收資本額（元）：

	主要產品/服務：

	企業員工數
(公司最近一期勞保投保之人數)
	國內經常僱用員工數：＿＿＿＿＿＿人
	國內扣除生產線員工數：＿＿＿＿＿＿人

	
	國外經常僱用員工數：＿＿＿＿＿＿人
	國外扣除生產線員工數：＿＿＿＿＿＿人

	企業相關負責人資訊

	企業負責人姓名：
	職稱：

	申請聯絡人姓名：
	職稱：
	電話：
	電郵：

	諮詢受訪人姓名：
	職稱：
	電話：
	電郵：

	品牌負責人姓名：
	職稱： 
	電話：
	電郵：

	法務負責人姓名：
	職稱：
	電話：
	電郵：

	品牌輔導主題（可選至多兩項，並簡要說明希望計畫給予協助的方向以及預期效益）

	[bookmark: _Hlk157190480]
	品牌定位建構
	需求預期：

	
	品牌溝通體驗
	需求預期：

	
	品牌市場拓展
	需求預期：

	
	品牌數位賦能
	需求預期：

	
	品牌ESG發展
	需求預期：

	一、優予考量條件

	（一）是否屬於產業發展署公告之中堅企業？

	  否（若勾選否以下免填）

	[bookmark: _Hlk107846633]  是，最近五年獲獎年份及獎項：＿＿＿＿　年之　 卓越中堅企業　 潛力中堅企業

	（二）企業有參與之品牌相關或產業相關公協會

	  無參與公協會（若勾選無以下免填）

	  有參與公協會，公協會名稱：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	（三）提供推薦函之品牌相關或產業相關公協會，如屬公協會推薦請附上推薦函。

	   無公協會推薦函（若勾選無以下免填）

	   提供推薦函之公協會名稱：_____________________________________

	（四）是否符合「六大核心戰略產業」範疇之相關企業？

	  否（若勾選否以下免填）

	  是
	 資訊及數位  
	 資安卓越 
	 台灣精準健康  

	
	 國防及戰略     
	 民生及戰備
	 綠電及再生能源

	（五）業務範圍是否包含「新南向政策」目標協助拓展之市場？

	  否（若勾選否以下免填）

	  是
	 印尼
	 菲律賓
	 泰國
	 馬來西亞
	 新加坡

	
	 汶萊
	 越南
	 緬甸
	 柬埔寨
	 寮國

	
	 印度
	 巴基斯坦
	 孟加拉
	 尼泊爾
	 斯里蘭卡

	
	 不丹
	 澳大利亞
	 紐西蘭
	 其他：_______________

	二、企業財務資料

	（一）前一年度 企業基本財務資料

	112年
	營收收入淨額：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業成本：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業毛利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業費用及損失總額：＿＿＿＿＿＿       千元

	
	廣告費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	研究發展費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業淨利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業淨利率：＿＿＿＿＿%

	（二）前二年度 企業基本財務資料

	111年
	營收收入淨額：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業成本：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業毛利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業費用及損失總額：＿＿＿＿＿＿       千元

	
	廣告費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	研究發展費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業淨利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業淨利率：＿＿＿＿＿%

	（三）前三年度 企業基本財務資料

	110年
	營收收入淨額：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業成本：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業毛利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業費用及損失總額：＿＿＿＿＿＿       千元

	
	廣告費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	研究發展費：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元

	
	營業淨利：＿＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	營業淨利率：＿＿＿＿＿%

	（四）自有品牌營收及營收占比

	112年
	自有品牌總營收：＿＿＿＿＿＿＿＿千元
	自有品牌佔總營收比例：＿＿＿＿＿%

	三、經營據點及業務範疇

	（一）企業客戶、實質經營據點或業務範疇是否涵蓋台灣以外至少兩個地區或國家（港/澳/大陸視為同一地區）？

	 否
	（若勾選否以下免填）

	 是
	請說明客戶、經營據點或業務範疇在全球分佈比例情形﹙例：A國10%、B國15%等﹚：
____________________________________________________________________

	（二）企業整體銷售情況

	To B：＿＿＿＿%；To C：＿＿＿＿%
	外銷：＿＿＿千元（＿＿%）；內銷：＿＿＿千元（＿＿%）

	四、企業五年內曾於國內外獲得之認證及獎項

	 否
	（若勾選否以下免填）

	 是
	獲獎年份及認證或獎項：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	五、是否曾參加過經濟部產業發展署（原工業局）品牌台灣發展計畫及台灣品牌耀飛計畫？

	 否
	（若勾選否以下免填）

	 是
	參加年份：＿＿＿年　專案項目：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿　協助顧問：＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	六、在參與本計畫前，是否曾接受過政府專案輔導計畫？

	  有
	近五年參與政府專案輔導計畫資訊請提供下表資訊，申請中計畫亦請填寫：

	
	政府專案
計畫名稱
	執行年度
（民國年）
	企業補助/輔導專案名稱
	內容簡介
	政府經費
（元）

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	  不曾
	不曾參與過政府專案輔導計畫的原因為何？（可複選）
 不知道政府有提供相關輔導專案　
 知道政府有提供輔導專案，但當時無符合企業策略發展需求之計畫　
 知道政府有提供輔導專案，但因資格不符合無法接受輔導　
 其他，主要原因：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	七、請說明對於政府挹注在協助企業發展品牌資源上之需求、期待（可包括計畫外資源）或自我推薦

	請說明：

	八、企業發展品牌是否有申請政府資金貸款需求？

	  無（若勾選無以下免填）

	  有，請說明需求內容：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿



企業諮詢紀錄表
	諮詢時間           年          月          日
	諮詢原因：                                （由本計畫人員填寫）

	諮詢受訪人姓名：
	職稱：
	電話：
	電郵：

	企業名稱：

	統一編號：
	公開發行代碼：

	企業地址：
	成立年分（西元年）：

	所屬產業別：
	實收資本額（元）：

	主要產品/服務：

	企業員工數
(公司最近一期勞保投保之人數)
	國內經常僱用員工數：＿＿＿＿＿＿人
	國內扣除生產線員工數：＿＿＿＿＿＿人

	
	國外經常僱用員工數：＿＿＿＿＿＿人
	國外扣除生產線員工數：＿＿＿＿＿＿人

	品牌基本資訊

	一、是否具有自有品牌？ 

	  否（若勾選否以下免填）

	  是，目前擁有自有品牌： ____＿＿＿個

	[bookmark: _Hlk156481354][bookmark: _Hlk148454211]請逐一填寫品牌名稱、成立年份及其品牌主張或品牌策略（多於一個，請自行新增）

	LOGO圖示
	
	品牌名稱
	
	成立年份
	

	網站網址
	

	是否已於經濟部智慧財產局完成商標註冊
	 是
 否，原因：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
	

	1. 品牌主張或策略
	

	1. 品牌主張或品牌策略如何產生
	

	1. 如有顧問協助，請提供顧問公司名稱
	

	1. 主要競爭對手
	

	1. 產品價格較主要競爭對手
	高  低  無明顯差異  視品項/區域而有不同設定

	1. 品牌居領導地位或具市占優勢說明
（如產業排行或市占率）
	

	二、是否有規劃管理品牌策略的部門？

	  有，部門名稱：________________　　　團隊成員：＿＿＿＿人

	  無，企業內專責品牌行銷人員： ＿＿＿＿人

	三、是否已完成「品牌強度線上自評系統」檢測？

	  是
	 否

	通路管理與市場拓銷

	一、是否有了解通路、市場、消費者等調查分析資訊等需求？

	  有，請說明需要哪種資訊：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	  無

	二、是否定期進行市場與消費者的調查分析？

	  有，請簡述說明調查規模與進行方式：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	  無

	三、目前是否有經營實體通路？

	  有
	（一）通路型態
	  自有   經銷   代理

	
	（二）通路家數
	國內實體通路：＿＿＿＿＿家
	海外實體通路：＿＿＿＿＿家

	  無

	四、未來是否有通路據點增設需求或計畫？

	  有
	預計至今年底將增加國內市場通路：＿＿＿＿個
	將增加海外市場通路：＿＿＿＿個

	
	其中海外通路需求型態： 自有   經銷   代理
	目標國家或區域：＿＿＿＿＿＿＿

	  無

	五、是否有新市場拓銷需求？

	  有
	 印尼
	 菲律賓
	 泰國
	 馬來西亞
	 中國大陸

	
	 美國
	 越南
	 德國
	 新加坡
	 英國

	
	 印度
	 俄羅斯
	 其他國家：

	  無

	六、目前是否有經營虛擬通路？

	  有，通路布建狀況為何：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	  無，未來是否有設置虛擬通路需求：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	品牌智財保護現況檢視

	一、企業負責品牌智財保護的部門為何？

	 行銷部門	 管理部門	 法務部門	 智財部門	 不清楚 其他＿＿＿＿＿＿

	2、 企業曾經遭遇哪些品牌智財風險？

	 無（若勾選無以下免填）

	 品牌 LOGO「被控侵權」
 品牌 LOGO「無法取得商標權」（如商標申請被駁回）
 品牌LOGO「被他人搶先註冊商標」
 行銷使用的品牌LOGO與註冊商標不一致，潛在「品牌商標淡化」問題
 品牌LOGO「被仿冒」（如他人未經同意使用企業的品牌名稱或標誌）
 其他：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

	三、請針對上一題所勾選之企業曾經遭遇的品牌智財風險進行簡述？

	請說明：

	四、是否有意願申請智財支援服務（如：諮詢等），釐清品牌發展的智財風險？

	 否（若勾選否以下免填）

	  是






	
諮詢內容記錄

	企業免填
（由品牌計畫小組人員填寫，申請請附本頁。）


品牌計畫小組諮詢人員簽名：______________________

[bookmark: _Hlk148309803]經濟部產業發展署2024 Branding Taiwan Forward Project-品牌輔導申請書
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台灣品牌耀飛計畫企業申請聲明暨同意書
立書人（                   公司名稱                     ）依經濟部產業發展署台灣品牌耀飛計畫申請須知計畫書所載之相關規範進行計畫項目申請，特此同意如下。
	1. 本公司提供予經濟部產業發展署台灣品牌耀飛計畫（以下稱品牌計畫）所有申請書資料內容，以及相關檢附證明文件皆為屬實，且為本公司所有或合法所持有，若有涉嫌冒用、盜用、偽造之情事，本公司願負一切法律責任。
1. 本公司已詳閱申請須知，了解並同意配合品牌計畫申請須知載明之權利義務及注意事項。
1. [bookmark: _Hlk124522642]本申請書所提供之個人資料，已確認資料當事人皆已瞭解並同意所提供之個人資料，將依本申請須知相關作業程序及配合事項進行諮詢訪視、審查流程、媒合轉介、診斷輔導、廣宣推廣、案例撰寫、成果交流、成效調查與其他研考管理之用；同時，瞭解並同意得依法向經濟部產業發展署及計畫執行單位查詢、請求閱覽、製給複製本、補充/更正、停止蒐集/處理/利用或刪除個人資料；此外，明瞭若提供不正確之個人資料，經濟部產業發展署及計畫執行單位即無法進行前述各項作業。


此致
財團法人台灣經濟研究院
	公司負責人簽章
	公司印鑑
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經濟部產業發展署113年度
「台灣品牌耀飛計畫」
中小企業品牌輔導提案規劃書

專案名稱：○○○○○○○○


（企業申請時免附，由品牌計畫小組媒合之分項輔導單位提供）



主辦單位：經濟部產業發展署
執行單位：財團法人台灣經濟研究院
顧問公司：○○○○○○○○
企業名稱：○○○○有限公司





中華民國113年○○月

品牌輔導提案摘要說明
	[bookmark: _Hlk130819543]企業名稱：○○○○有限公司
顧問公司：○○○○有限公司
專案名稱：○○○○○○○○
	品牌LOGO

	公司簡介

	主要產品與服務
	
	近三年營業額
(新台幣仟元)
	112年：○○○ (仟元)
111年：○○○ (仟元)
110年：○○○ (仟元)
	員工人數
	國內：○○○(人)
國外：○○○(人)

	獲得中堅企業、獎項
(5年內)
	1. ○○○
2. ○○○
3. ○○○
	近三年自有品牌營收
(新台幣仟元)
	112年：○○○ (仟元)
111年：○○○ (仟元)
110年：○○○ (仟元)
	通路據點
(含經銷或代理商之通路據點數)
	全部 ○○○ (個)：
1. 台灣○○○ (個)
2. 海外○○○ (個)，
國家/數目包含：○○/○○(個)、○○/○○(個)

	自有品牌簡介

	品牌簡介
	

	遭遇問題
	1. (條列式簡述)

	輔導內容與預期成效

	輔導主題
		品牌定位建構		品牌溝通體驗		品牌市場拓展		品牌數位賦能		品牌ESG發展

	輔導內容
	1. (條列式簡述，例-品牌溝通：品牌中英文名稱確立、精煉版品牌定位)

	預期成效
(質化效益)
	1. (條列式簡述，例-品牌清晰度從3分提高至4分，藉由品牌傳播定位的精練，強化溝通的清晰度。) 

	預期成效
(量化效益)
	1. (條列式簡述，例-輔導後自有品牌營收自2022年○○仟元成長至○○仟元﹙成長○○%﹚)

	組織預計落實情形說明
	1. (條列式簡述，例-輔導後成立專責品牌部門、每年舉辦品牌共識營)

	品牌形象示意圖
	請放置2-3張企業形象、產品、視覺等相關照片，大小：圖片高度固定為2.5cm
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[bookmark: _Hlk127176703]
壹、申請緣起與業者品牌需求

一、企業介紹與申請緣起
※ 企業簡介及說明申請動機與目的。（註釋請刪除）



二、企業經營品牌發展現況
※企業發展歷程、經營現況、規模、組織架構、4P行銷組合、獲獎事蹟等。（註釋請刪除）


三、市場現況及趨勢分析
[bookmark: _Hlk127176715]※產業/市場發展現況與未來發展趨勢、競爭概況與分析。（註釋請刪除）


四、品牌定位說明
※請說明企業品牌核心價值、品牌願景與使命、品牌故事、品牌定位圖等，並請說明此定位之建構依據，如內部訪談、外部調查、市場研究、競爭分析等。（註釋請刪除）



五、前期輔導成果摘要
[bookmark: _Hlk155699174][bookmark: _Hlk155699183]※僅延續案須填寫，若前期輔導內容涵蓋品牌定位，則將涵蓋品牌定位之內容放置【四、品牌定位說明】，其他成果則於此項目說明。（註釋請刪除）




六、品牌發展需求及遭遇問題
※綜整現況分析，請列點說明品牌整體性遭遇之問題。（註釋請刪除）




[bookmark: _Hlk127176770]貳、品牌輔導主題架構與內容規劃

一、品牌輔導主題需求說明
※請擇定至多2項輔導主題：品牌定位建構、品牌溝通體驗、品牌市場拓展、品牌數位賦能、品牌ESG發展，並說明企業需求、現階段整備度、主題發展之必要性及管顧可協助面向。（註釋請刪除）



二、輔導架構與內容規劃概述
※輔導主題為【品牌定位建構】，內容建議包含：	品牌檢視：內外部稽核、消費者（客戶）調查、市場研究、競爭者分析；	品牌定位：品牌價值、故事、標語、識別系統、品牌定位圖。（註釋請刪除）
※輔導主題為【品牌溝通體驗】，內容建議包含：內部溝通：釐清內部需求、擬定對內溝通策略、建立對內溝通計畫、品牌內化導入；外部溝通：盤點外部溝通觸點、擬定外部溝通策略、建立外部溝通體驗計畫、外部溝通落地。（註釋請刪除）
※輔導主題為【品牌市場拓展】，內容建議包含：	市場分析：確定欲拓展目標市場、針對市場之競品、通路、客戶現況分析；	拓展策略與落地：擬定市場拓展策略及具體落地方案、市場拓展成效。（註釋請刪除）
※輔導主題為【品牌數位賦能】，內容建議包含：	品牌策略鏈結：品牌核心策略與數位發展的連結性；	數位導入：使用自有數據分析管理工具或與有數據分析管理工具的外部夥伴合作，協助品牌企業導入數據管理、分析及決策能力。（註釋請刪除）
※輔導主題為【品牌ESG發展】，內容建議包含：		ESG策略訂定：市場/同業標竿分析、企業ESG能量盤點、扣合品牌定位建立ESG策略；	ESG溝通落地：制定品牌ESG溝通計畫與落地方案。（註釋請刪除）





參、輔導項目及作法

一、輔導項目、過程及內容
※請對照【輔導架構與內容規劃概述】之項目，詳細說明輔導流程、階段目標、內容。（註釋請刪除）



二、本案預計完成品
※請列點或以表格說明，完成品須包含品牌輔導結案報告書一式、期末三方結案會議一場。（註釋請刪除）




肆、預計執行結果及效益
一、量化效益說明
※ 請參考以下表格內容，填寫相關指標項目之現況與預期可達到之量化成效。（註釋請刪除）
	[bookmark: _Hlk127176851][bookmark: _Hlk127177052]項目
	輔導前成效
(2023年)
	預計輔導後成效

	
	
	（2024年）
	（2025年）

	自有品牌營收
（新台幣仟元）
	○○○,○○○仟元
	○○○,○○○仟元
較2023年增加○○仟元
(＋○○%)
	○○○,○○○仟元
較2024年增加○○仟元
(＋○○%)

	自有品牌市佔率
	○○%
(○○市場)
	○○%
(○○市場)
	○○%
(○○市場)

	品牌投資金額
	○○○,○○○仟元
	○○○,○○○仟元較2023年增加○○仟元
(＋○○%)
	○○○,○○○仟元較2024年增加○○仟元
(＋○○%)

	出口/外銷金額
	○○○,○○○仟元
	○○○,○○○仟元
較2023年增加○○仟元
(＋○○%)
	○○○,○○○仟元
較2024年增加○○仟元
(＋○○%)

	全球通路據點數量(含經銷代理商及其布點數)
	台灣○○○個
海外○○○個
(分布國家別：       )
	台灣○○○個
海外○○○個
(分布國家別：       )
	台灣○○○個
海外○○○個
(分布國家別：       )

	就業人口數
	○○○人
	○○○人
(較2023年新增○○人)
	○○○人
(較2024年新增○○人)

	請針對擇定之輔導主題列出預計成效指標。
（表格請自行新增)
	(如：○○%)
	(如：○○%)
	(如：○○%)
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二、質化效益說明
※質性指標採用台灣品牌耀飛計畫品牌強度指標系統，包括：品牌辨識度、品牌重視度、品牌統御力、品牌創新度、品牌好感度、品牌一致性、品牌活躍度、品牌互動性等，指標內涵如下表說明，請提案管顧預估輔導前後評價等級，並依指標說明企業現況。（註釋請刪除）
※為有效掌握本案整體成效，建議質化效益主要指標宜增訂明確可檢核之量化目標。 （註釋請刪除）
	指標
	指標說明
	輔導前
企業分數
	預期輔導後
企業分數
	企業現況說明

	
	
	評價等級
(5優,4良,3中,2可,1差)
	

	品牌辨識度
	組織內部能清楚闡述品牌所代表的價值觀、定位與主張，且客戶及消費者能分辨品牌和其他競爭者的差異。
	
	
	

	品牌重視度
	管理階層在品牌經營及推動上的資源支持及關注程度，包含時間、金錢等層面。
	
	
	

	品牌統御力
	在企業營運層面，組織內部能統一品牌發展目標並擬定品牌戰略，且能有效執行和推動。
	
	
	

	品牌創新度
	品牌具備創新的企業文化及快速的反應能力，能應對外界變化並主動創造市場新機會。
	
	
	

	品牌好感度
	品牌具有明確的歷史資產及穩固的價值體系，能跨越人口及地區滿足顧客需求，傳遞符合期待的品牌價值。
	
	
	

	品牌一致性
	品牌具有明確的識別規範，且能確保客戶及消費者於線上線下等觸點皆能獲得一致的品牌體驗。
	
	
	

	品牌活躍度
	品牌在傳統媒體或社群媒體上定期投入資源，並獲得客戶、輿論及媒體等關係人積極討論的程度。
	
	
	

	品牌互動性
	品牌有建立完整的溝通機制及意見回饋系統，能吸引客户和內部成員主動參與並強化認同感。
	
	
	



[bookmark: _Hlk127177905]三、組織預計落實情形說明
※請說明企業參與品牌專案後因應品牌發展之預期組織變動狀況、相關品牌管理措施與機制建立等。（註釋請刪除）




伍、預計執行進度
執行期間：113年月日至113年月日
	         期間
執行內容
	月
	月
	月
	月
	月
	月
	11月

	項目1
	
	
	
	
	
	
	

	項目2
	
	
	
	
	
	
	

	項目3
	
	
	
	
	
	
	

	項目4
	
	
	
	
	
	
	

	項目5
	
	
	
	
	
	
	

	項目6
	
	
	
	
	
	
	



陸、經費分配表
一、經費分攤簡表
	項   目
	政府經費
（元）
	配合款
（元）
	合計
	百分比
（%）

	直接薪資
	
	
	
	

	管理費
（不得高於直接薪資）
	
	
	
	

	其他直接費用
	
	
	
	

	公費
	
	0
	
	

	營業稅
	
	
	
	

	總經費
	
	
	
	100



二、總預算表
	113年月日至113年月日
	單位：元

	
項  目

會計科目
	預  算  數
	計算方式說明

	
	政府經費
	配合款
	合  計
	

	
	
	
	金額
	占總經費%
	

	1、 直接薪資
（總金額不得低於管理費）
	
	
	
	
	1. 

	小 計
	
	
	
	
	

	二、管理費
	
	
	
	
	

	小 計
	
	
	
	
	

	三、其他直接費用
	
	
	
	
	

	1. 人事費
	
	
	
	
	1. 

	2. 旅運費
	
	
	
	
	1. 

	3. 業務費
	
	
	
	
	1. 

	小 計
	
	
	
	
	

	四、公費
	
	
	
	
	

	五、營業稅
	
	
	
	
	

	合計
	金額
	
	
	
	
	

	
	占總經費%
	
	
	
	
	

	註：政府經費將由專案費用代管單位(台經院)直接支付予品牌管理顧問公司。


[bookmark: _Toc357437623][bookmark: _Toc339283925]
柒、輔導顧問團隊
一、直接薪資人力配置表
	姓名
	最高學歷
	工作
年資
	在本案中
職級
	在本案中
所負責之職務
	投入人月

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	




二、管顧核心能量簡介
※請說明管顧業務版圖、相關專家合作夥伴等團隊能量。（註釋請刪除）


三、輔導主題案例分享
※請說明有關此次輔導主題曾輔導過之案例實績。（註釋請刪除）


[bookmark: _Hlk127178543]
捌、參考資料
[bookmark: _Hlk127178557]
一、

二、
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