
成熟品牌的末日之戰
Mature Brands: The end of the road?















不再被感興趣的老一代
Old is not interesting



Sales

Z世代
5 – 19

Y世代
(千禧)
20 – 34X世代

35 - 49

嬰兒潮
50 - 69

沉默的
一代
70 +



銀髮市場佔全世
界人口的36%

36% of the world population falls into the Silver Market



2050年 超過60歲的人有

2,100,000,000  
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信任危機(?)
Trust crisis(?)



信任下降是一種長期的現象

大多數人是
可以相信的

相信政府



相信書面報導vs相信歐洲的網路消息

書面報導

網路消息



60%  
的人說

“對我來說，我能相信的品牌比以前更重要”



權衡於新穎
與關聯性之間

New vs Relevance
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新觀眾
New Audiences









新的市場趨勢
New Market Trends





新的品牌趨勢
New Branding Trends









不斷改變的品牌認知
Changing Perceptions








